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Abstrak 
Persaingan yang semakin ketat pada industri makanan mendorong pelaku usaha untuk menciptakan keunggulan kompetitif melalui inovasi produk dan strategi penetapan harga yang tepat. Keunikan rasa dan harga merupakan faktor yang diduga memengaruhi keputusan pembelian konsumen, khususnya pada produk makanan tradisional. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh keunikan rasa dan harga terhadap keputusan pembelian konsumen pada UD. Bakpia Latief Kota Kediri, baik secara parsial maupun simultan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Populasi penelitian adalah seluruh konsumen yang pernah melakukan pembelian di UD. Bakpia Latief Kota Kediri. Sampel penelitian berjumlah 100 responden yang ditentukan menggunakan rumus Cochran dengan teknik purposive sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda dengan bantuan IBM SPSS Statistics versi 25. Teknik analisis meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji parsial (uji t), uji simultan (uji F), dan koefisien determinasi (R²). Hasil penelitian menunjukkan bahwa keunikan rasa berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Harga juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, keunikan rasa dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada UD. Bakpia Latief Kota Kediri. Temuan ini menunjukkan bahwa peningkatan keunikan rasa yang didukung dengan penetapan harga yang sesuai dapat meningkatkan keputusan pembelian konsumen.
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Abstrak 
The increasing competition in the food industry encourages business actors to create products that possess competitive advantages. Taste uniqueness and price are considered important factors influencing consumer purchasing decisions, particularly in traditional culinary products. This study aimed to analyze the effect of taste uniqueness and price on purchasing decisions at UD. Bakpia Latief, Kediri City. A quantitative approach with a survey method was employed. The population consisted of consumers who had purchased products from UD. Bakpia Latief, while the sample comprised 100 respondents selected using purposive sampling based on the Cochran formula. Primary data were collected through questionnaires and analyzed using multiple linear regression with IBM SPSS Statistics version 25. The analytical procedures included validity testing, reliability testing, classical assumption testing, partial tests (t-test), simultaneous tests (F-test), and coefficient of determination (R²). The results revealed that taste uniqueness had a positive and significant effect on purchasing decisions. Likewise, price had a positive and significant effect on purchasing decisions. Simultaneously, taste uniqueness and price significantly influenced purchasing decisions. These findings indicate that improving product taste uniqueness while maintaining competitive and appropriate pricing can enhance consumers' purchasing decisions toward UD. Bakpia Latief products.
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PENDAHULUAN 
Perkembangan industri makanan dan minuman di Indonesia mengalami pertumbuhan yang cukup pesat seiring meningkatnya kebutuhan masyarakat terhadap produk pangan yang memiliki kualitas, cita rasa, dan nilai tambah. Kondisi tersebut mendorong pelaku usaha, khususnya Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM), untuk meningkatkan daya saing melalui inovasi produk maupun strategi pemasaran yang tepat. Persaingan tidak hanya terjadi pada produk modern, tetapi juga pada produk makanan tradisional yang telah dimodifikasi agar sesuai dengan selera konsumen masa kini.
Salah satu produk makanan tradisional yang berkembang di Kota Kediri adalah bakpia. Banyak produsen menawarkan produk dengan karakteristik yang hampir sama sehingga konsumen memiliki banyak alternatif pilihan. Kondisi tersebut mengharuskan pelaku usaha mampu menciptakan keunggulan kompetitif melalui diferensiasi produk. Salah satu bentuk diferensiasi yang dapat dilakukan adalah menghadirkan keunikan rasa. Keunikan rasa memberikan pengalaman konsumsi yang berbeda sehingga mampu meningkatkan daya tarik produk dibandingkan produk pesaing. Selain itu, harga juga menjadi pertimbangan utama konsumen dalam menentukan keputusan pembelian karena berkaitan dengan persepsi nilai dan keterjangkauan produk.
UD. Bakpia Latief merupakan salah satu UMKM yang memproduksi bakpia dengan berbagai varian rasa seperti kacang hijau, cokelat, tape, nanas, durian, dan telo. Keberagaman varian tersebut menjadi salah satu strategi perusahaan dalam memenuhi preferensi konsumen. Di sisi lain, perusahaan juga berupaya menetapkan harga yang sesuai dengan kualitas produk agar mampu bersaing di pasar. Oleh karena itu, kombinasi antara keunikan rasa dan harga menjadi faktor yang diduga memengaruhi keputusan pembelian konsumen.
Berbagai penelitian terdahulu menunjukkan bahwa keunikan produk maupun harga memiliki hubungan positif terhadap keputusan pembelian konsumen. Namun demikian, hasil penelitian sebelumnya dilakukan pada objek dan karakteristik konsumen yang berbeda sehingga diperlukan penelitian pada UD. Bakpia Latief Kota Kediri untuk memperoleh bukti empiris yang sesuai dengan kondisi usaha lokal. Kebaruan penelitian ini terletak pada pengujian pengaruh keunikan rasa dan harga secara simultan pada industri oleh-oleh khas Kediri yang memiliki karakteristik persaingan berbeda dengan penelitian sebelumnya.
Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh keunikan rasa terhadap keputusan pembelian, menganalisis pengaruh harga terhadap keputusan pembelian, serta menganalisis pengaruh keunikan rasa dan harga secara simultan terhadap keputusan pembelian konsumen pada UD. Bakpia Latief Kota Kediri.

METODE
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Populasi penelitian adalah seluruh konsumen UD. Bakpia Latief Kota Kediri yang pernah melakukan pembelian produk. Jumlah populasi tidak diketahui secara pasti sehingga penentuan sampel menggunakan rumus Cochran dengan tingkat kesalahan 10%, menghasilkan jumlah sampel minimal 96 responden yang dibulatkan menjadi 100 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan nonprobability sampling dengan metode purposive sampling berdasarkan kriteria: responden yang pernah membeli produk Bakpia Latief.
Data primer dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dengan skala Likert 5 poin, wawancara, observasi, dan dokumentasi. Instrumen penelitian terdiri dari tiga variabel: keunikan rasa (X₁) dengan 4 item pernyataan, harga (X₂) dengan 4 item pernyataan, dan keputusan pembelian (Y) dengan 4 item pernyataan.
Teknik analisis data meliputi: (1) uji kualitas data (validitas dan reliabilitas); (2) uji asumsi klasik (normalitas, multikolinearitas, heteroskedastisitas); (3) analisis regresi linier berganda; dan (4) uji hipotesis (uji t, uji F, dan koefisien determinasi R²). Pengolahan data menggunakan IBM SPSS versi 25.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Karakteristik Responden
Berdasarkan hasil pengumpulan data, responden penelitian terdiri dari 55% laki-laki dan 45% perempuan. Mayoritas responden berusia 21-30 tahun (75%), diikuti usia 31-40 tahun (13%), usia di bawah 20 tahun (11%), dan usia di atas 40 tahun (5%). Seluruh responden (100%) berdomisili di Kota Kediri.

Tabel Responden Berdasarkan Jenis Kelamin
	Jenis Kelamin	
	Jumlah
	Presentase

	Laki-Laki
	55
	55%

	Perempuan
	45
	45%

	Jumlah
	100
	100%



Dari hasil tabel diatas, menjelaskan bahwa responden yang membeli UD.Bakpia Latief Kota Kediri.yang berjenis kelamin laki-laki ialah sebanyak 55 orang atau 55% Sedangkan dari responden yang berjenis kelamin perempuan ialah sebanyak 45 orang atau 45%. Sehingga dapat disimpulkan bahwa kuesioner lebih banyak diisi oleh pembeli di UD.Bakpia Latief Kota Kediri.yang berjenis kelamin perempuan.

Tabel Responden Berdasarkan Usia
	Usis
	Jumlah
	Presentase

	<20
	11
	11%

	21-30 Tahun
	75
	75%

	31-40 Tahun
	13
	13%

	>40 Tahun
	5
	5%

	Jumlah
	100
	100%



Dari hasil tabel diatas, menjelaskan bahwa sebagian besar responden yang membeli di UD.Bakpia Latief Kota Kediri,ialah berusia< 20 Tahun yang berjumlah 11 responden (11%).Responden dengan umur >40 Tahun yang berjumlah 5 responden (5%). Responden dengan umur 31-40 Tahun sebanyak 13 responden (13%). Kemudian responden dengan umur 21-30 Tahun berjumlah 75 responden atau sebesar75%. 

Tabel Responden Berdasarkan Alamat
	Alamat
	Jumlah
	Presentase

	Kota Kediri
	100
	100%

	Jumlah
	100
	100%



Berdasarkan data diatas dapat dilihat bahwa sebagian besar alamat responden adalah Kota Kediri dengan presentase 100% berjumlah 100 responden.Dari data tersebut menunjukkan mayoritas Alamat responden dalam penelitian ini adalah Kota Kediri sebanyak 100 orang atau sebesar 100%.

Hasil Uji Kualitas Data
Hasil uji validitas menunjukkan seluruh item pernyataan memiliki nilai r hitung > r tabel (0,1966) sehingga dinyatakan valid. Hasil uji reliabilitas menunjukkan nilai Cronbach's Alpha sebesar 0,815 (> 0,70) sehingga instrumen dinyatakan reliabel.

Tabel Hasil Uji Validitas
	Variabel
	Item
	Rhitung
	Rtabel
	Keterangan

	Keunikan Rasa
	X1.1
	0,365
	0,1966
	Valid

	
	X1.2
	0,345
	0,1966
	Valid

	
	X1.3
	0,663
	0,1966
	Valid

	
	X1.4
	0,333
	0,1966
	Valid

	Harga
	X2.1
	0,625
	0,1966
	Valid

	
	X2.2
	0,685
	0,1966
	Valid

	
	X2.3
	0,702
	0,1966
	Valid

	
	X2.4
	0,334
	0,1966
	Valid

	Keputusan Pembelian
	Y1
	0,265
	0,1966
	Valid

	
	Y2
	0,797
	0,1966
	Valid

	
	Y3
	0,663
	0,1966
	Valid

	
	Y4
	0,595
	0,1966
	Valid



Hasil ini menunjukkan variabel Keunikan Rasa, Harga dan Keputusan Pembelian memiliki kriteria valid untuk setiap item pernyataan dengan nilai r hitung > r tabel (0,1966). Hal ini menunjukkan semua item pernyataan yang digunakan dalam penelitian ini dinyatakan valid atau mampu mengungkapkan sesuatu yang diukur pada kuesioner tersebut.

Tabel Hasil Uji Reliabilitas
	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	0,815
	12



Hasil ini menunjukkan nilai Cronbach’s alpha sebesar 0,815. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa pernyataan dalam kuesioner ini realible karna mempunyai cronbach’s alpha > 0,70. Hal ini menunjukkan bahwa setiap item pernyataan yang digunakan akan mampu memperoleh data yang konsisten yang berarti bila pernyataan tersebut diajukan kembali akan memperoleh jawapan yang relatif sama dengan jawaban sebelumnya.

Hasil Uji Asumsi Klasik
Uji normalitas 
menggunakan Kolmogorov-Smirnov menunjukkan nilai signifikansi 0,099 (> 0,05) sehingga data berdistribusi normal.

Tabel Hasil Uji Normalitas
	One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

	 
	Unstandardized Residual

	N
	100

	Normal Parametersa,b
	Mean
	0,0000000

	
	Std. Deviation
	1,03738497

	Most Extreme Differences
	Absolute
	0,081

	
	Positive
	0,081

	
	Negative
	-0,064

	Test Statistic
	0,081

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	.099c

	a. Test distribution is Normal.

	b. Calculated from data.

	c. Lilliefors Significance Correction.



Berdasarkan hasil Normalitas K-S/ Kolmogorov Smirnov menunjukkan nilai signifikannya sebesar 0,099. hal ini menunjukkan bahwa model regresi memenuhi asumsi normalitas karena tingkat signifikannya melebihi 0,05, sehingga data yang diolah dapat dikatakan baik karena berdistribusi normal.

Uji multikolinearitas 
menunjukkan nilai tolerance 0,664 (> 0,10) dan VIF 1,505 (< 10) untuk kedua variabel independen sehingga tidak terjadi multikolinearitas.

Tabel Hasil Uji Multikolinearitas
	Coefficientsa

	Model
	Collinearity Statistics

	
	Tolerance
	VIF

	1
	Keunikan Rasa
	0,664
	1,505

	
	Harga
	0,664
	1,505

	a. Dependent Variable: TotalY



Berdasarkan Tabel 4.9 menunjukkan variabel Keunikan Rasa dan Harga masing- masing memiliki nilai tolerance 0,664 dan 0,664. Sedangkan nilai VIF dari variabel Keunikan Rasa dan Harga adalah 1,505 dan 1,505. Hal ini menunjukkan bahwa semua variabel independen memiliki nilai tolerance >0,10 dan VIF <10 yang berarti tidak terjadi korelasi antar variabel independen dalam model regresi penelitian ini.

 Uji heteroskedastisitas 
menggunakan uji Glejser menunjukkan nilai signifikansi variabel keunikan rasa (0,226) dan harga (0,546) lebih besar dari 0,05 sehingga tidak terjadi heteroskedastisitas.

Tabel Hasil Uji Heteroskedastisitas
	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	1,246
	0,726
	 
	1,716
	0,089

	
	X1
	-0,055
	0,045
	-0,150
	-1,217
	0,226

	
	X2
	0,029
	0,047
	0,075
	0,606
	0,546

	a. Dependent Variable: ABS_RES



Hasil ini menunjukkan hasil uji heteroskedastisitas, diperoleh nilai signifikasi pada variabel Keunikan Rasa sebesar ,226 dan variabel Harga sebesar 0,546. Semua nilai signifikasi pada masing-masing variabel lebih dari 0,05 yang berarti tidak terjadi heteroskedastisitas.

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda
Berdasarkan analisis regresi linier berganda,diperpleh persamaan :
	Y = 1,327 + 0,246X1 + 0,685X2 + e
Persamaan tersebut menunjukkan bahwa: (1) nilai konstanta 1,327 berarti jika keunikan rasa dan harga konstan, maka keputusan pembelian sebesar 1,327; (2) koefisien keunikan rasa sebesar 0,246 menunjukkan setiap peningkatan satu satuan keunikan rasa akan meningkatkan keputusan pembelian sebesar 0,246 satuan; dan (3) koefisien harga sebesar 0,685 menunjukkan setiap peningkatan satu satuan persepsi harga akan meningkatkan keputusan pembelian sebesar 0,685 satuan.

	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	1,327
	1,136
	 
	1,168
	0,246

	
	Keunikann Rasa
	0,246
	0,071
	0,246
	3,465
	0,001

	
	Harga
	0,685
	0,074
	0,655
	9,223
	0,000

	a. Dependent Variable: Y



Hasil Uji Hipotesis
Tabel 1. Hasil Uji Parsial (Uji T)

	Variabel
	B
	T Hitung
	Sig.
	Keterangan

	Keuniikan Rasa (X1)
	0,246
	3,465
	0,001
	Signifikan

	Harga (X2)
	0,685
	9,223
	0,000
	Signifikan



Hasil uji t menunjukkan variabel keunikan rasa memiliki t hitung (3,465) > t tabel (1,985) dengan signifikansi 0,001 < 0,05 sehingga H₁ diterima. Variabel harga memiliki t hitung (9,223) > t tabel (1,985) dengan signifikansi 0,000 < 0,05 sehingga H₂ diterima. Kedua variabel berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian secara parsial.

Uji Simultan (F)
Hasil uji F menunjukkan F hitung (100,900) > F tabel (3,09) dengan signifikansi 0,000 < 0,05 sehingga H₃ diterima. Keunikan rasa dan harga secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Nilai Adjusted R² sebesar 0,669 menunjukkan variabel keunikan rasa dan harga mampu menjelaskan 66,9% variasi keputusan pembelian, sedangkan 33,1% dijelaskan oleh variabel lain di luar penelitian.

Uji Koefisien Determinasi( R2)
Uji koefisien determinasi digunakan untuk mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam menerangkan variasi variabele dependen, hasil uji koefisien determinasi ditentukan oleh nilai Adjusted . Nilai Adjusted  adalah 0 (nol) sampai dengan 1 (satu). Semakin nilai Adjusted  mendekati satu maka variabel independen memberikan hampir semua informasi yang dibutuhkan untuk memprediksi variasi variabel dependen.
Pengaruh Keunikan Rasa terhadap Keputusan Pembelian
Hasil penelitian membuktikan keunikan rasa berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Temuan ini sejalan dengan penelitian Fitriani (2022) yang menyatakan keunikan produk berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Keunikan rasa merupakan kemampuan suatu produk untuk menghadirkan cita rasa yang khas, berbeda, dan tidak mudah ditiru sehingga menjadi nilai yang dinilai langsung oleh konsumen (Kotler & Keller, 2022). UD. Bakpia Latief menawarkan enam varian rasa (kacang hijau, cokelat, telo, nanas, durian, dan tape) yang memberikan pengalaman konsumsi berbeda bagi konsumen.
Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian
Hasil penelitian membuktikan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan koefisien regresi tertinggi (0,685). Temuan ini mendukung penelitian Desmara (2024) yang menyatakan harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Harga yang terjangkau dan sesuai dengan kualitas produk akan meningkatkan persepsi nilai di benak konsumen. UD. Bakpia Latief menetapkan harga Rp1.100 untuk varian kacang hijau dan Rp2.600 untuk varian lainnya, yang dinilai terjangkau oleh konsumen.
Pengaruh Simultan Keunikan Rasa dan Harga terhadap Keputusan Pembelian
Secara simultan, keunikan rasa dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan kontribusi 66,9%. Kombinasi antara keunikan rasa yang khas dan harga yang terjangkau memberikan nilai tambah bagi konsumen sehingga mendorong keputusan pembelian. Temuan ini konsisten dengan penelitian Sofia dkk. (2024) yang menyatakan keunikan produk dan harga secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

PENUTUP
Simpulan
[bookmark: _Hlk201294865]Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Keunikan Rasa, harga terhadap Keputusan Pembelian pelanggan Pada UD. Bakpia Latief Kota Kediri.Berdasarkan hasil serangkaian uji analisis yang telah diselesaikan dalam penelitian ini, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 
1. [bookmark: _Hlk201294918]Variabel Keunikan Rasa menghasilkan nilai signifikan sebesar 0,1% yang berarti lebih kecil dari 0,05 serta memperoleh t hitung sebesar 3,465, nilai ini lebih besar dari t tabel 1,985. Sehingga dapat disimpulkan bahwa Keunikan Rasa berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pelanggan Pada UD. Bakpia Latief Kota Kediri.Hal ini berarti semakin baik Keunikan Rasa yang dihasilkan maka tingkat Keputusan Pembelian pelanggan juga semakin meningkat.
1. [bookmark: _Hlk201294965][bookmark: _Hlk201295096]Variabel harga menghasikan nilai signifikasi sebesar 0,1% yang berarti lebih kecil dari 0,05 serta memperoleh nilai t hitung sebesar 9,223, nilai ini lebih besar dari t tabel 1,98472. Sehingga dapat disimpulkan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pelanggan Pada UD. Bakpia Latief Kota Kediri.Hal ini berarti dengan adanya harga menjadikan kepercayaan akan suatu produk tersebut meningkat, karena dengan adanya harga memberikan jaminan bahwa produk tersebut memiliki harga yang terjangkau bagi masyarakat Kota Kediri.
1. [bookmark: _Hlk201295143]Dari hasil analisis menunjukkan bahwa Keunikan Rasa, harga menghasilkan F hitung 10,090% nilai ini lebih besar dari F tabel 3,09 serta memperoleh nilai signifikan sebesar 0% yang berarti lebih kecil dari 0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa Keunikan Rasa, harga secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pelanggan Pada UD. Bakpia Latief Kota Kediri.Keunikan Rasa yang unik mampu memberikan kepuasan dan kepercayaan kepada konsumen, sedangkan harga yang terjangkau  menjadi jaminan konsumen untuk kembali melakukan pembelian.

Saran
Setelah melakukan penelitian dan pembahasan, peneliti akan memberikan saran perbaikan yang berkaitan dengan penelitian yang dilakukan.
1. Bagi Pemilik UD. Bakpia Latief  Kota Kediri.
1. Diharapkan pemilik terus meningkatkan keinovasian produk, baik dari segi rasa, tekstur maupun tampilan kemasan, agar tetap dapat bersaing di pasar.
1. Penting untuk menjaga Harga tetap terjangkau agar tetap bersaing di pasar.
2 . Bagi Peneliti Selanjutnya 
1. Peneliti selanjutnya diharapkan untuk menambah variabel lain seperti promosi, atau loyalitas pelanggan.
1. Peneliti selanjutnya diharapkan mempurluas populasi penelitian seperti di kota besar dan memperbanyak jumlah responden, sehingga kesimpulan yang akan diberikan menjadi lebih valid.
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